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O ANUNCIO PUBLICITARIO NO LIVRO DIDATICO: INFLUENCIAS NO DISCURSO DE GENERO

Priscila Barbosa Ribas Ansbach (priansbach@hotmail.com)

RESUMO - O propoésito deste artigo é trazer algumas consideragdes sobre a representacdo de géneros sociais em
livro didatico de lingua portuguesa, tendo em vista a capacidade de fomentacdo de discursos de género através
de anuncios publicitarios. Para este estudo, é importante ressaltar o papel da Escola como espaco de construcéo
de identidades e de reproducdo de ideologias. As identidades se estabelecem através de discursos que vao
determinar a formacdo do sujeito consoante a ordem social vigente, bem como, no que se refere a identificagdo
de géneros sociais, necessitando, portanto, serem discutidas neste espaco a fim de desmistificar as relaces de
género calcadas na diferenca bioldgica do corpo, a qual desconsidera o componente cultural e s6cio-histérico na
constituicdo dessas relages. Considera-se também a importancia do trabalho com o género discursivo no ensino
de lingua enfatizado nas Diretrizes Curriculares da Educagdo Bésica (2008), pretende-se discutir também o papel
do género do discurso publicitario no livro didatico de lingua portuguesa. Para debater as questdes de género
neste trabalho, servird de base a perspectiva pds-estruturalista dos Estudos Feministas que iniciou um processo
de (des) naturalizag&o e (des) historizacdo dos discursos de género.

PALAVRAS-CHAVE — Géneros discursivos. Géneros sociais. Livro didatico. Representacao.

Introducéo

Estudos sobre identidade de género vém demonstrando a complexidade de uma
constituicdo humana tida ao longo da histéria como natural e biologicamente determinada.
Durante anos, o discurso do determinismo bioldgico reinou soberano estabelecendo e fixando
as relacdes e a ordem social, aos que ndo se enquadravam nas formas de relacdes aceitas
restava o silenciamento e a marginalizag&o.

Os discursos de género foram garantidos em todo esse processo por diversas formas,
até que finalmente se instauraram como naturais e inquestionaveis pelo Estado, Igreja, Midia
e, claro, pela Escola.

O discurso da instituicdo escolar, aqui citado, corresponde a uma forma generalizada
de um discurso homogéneo e estabilizado, que se garante a partir da sua repeticdo

(distribuicdo e consumo) em um espaco que forma sujeitos e identidades.
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Esses discursos estdo enraizados na metodologia do professor, na sua identidade,
também no curriculo escolar, no material didatico e, até mesmo, velado nos documentos
oficiais que conduzem o fazer pedagdgico.

Considerando a fungdo social do livro didatico, o qual muitas vezes é o Gnico material
de apoio do professor, este trabalho apresenta uma andlise de como a representacéo de género
se da por meio desse material e a sua relacdo com o género publicitario.

O trabalho com géneros do discurso no ensino de lingua remete também a um
trabalho de leitura consciente da funcdo social que um texto possui. Somente a partir da
perspectiva de géneros discursivos que a analise dessa funcdo social se torna possivel.

Objetivos

Observar como aparece a representacao de género no livro didatico “Portugués” de
Ernani Terra e José de Nicola.

Analisar a influéncia do género publicitario, utilizado neste livro didatico, na

repeticdo do discurso sexista.

Referencial tedrico-metodoldgico

Cada vez mais presentes no cotidiano popular, os anuncios publicitarios constituem a
comunicacdo de massa, como aponta CAMPOS-TOSCANO (2009) em “O percurso dos
géneros do discurso publicitario”. Segundo a autora, a maioria dos anuncios publicitarios que
circulam sdo comerciais. Seu objetivo é vender um produto, fomentar uma marca visando o
aumento no faturamento de uma empresa ou, ainda, criar uma relagdo de confiabilidade entre
consumidor e produto, mas ha, conjuntamente, as propagandas ndo comerciais, que
promovem uma ideia, propagandas institucionais ou governamentais. No entanto, é dificil
garantir que propagandas ndo comerciais de fato ndo acarretar retorno financeiro para 0s
envolvidos em instituicdes de ajuda, para os politicos que estdo no poder por exemplo.

Uma das caracteristicas do género discursivo € a sua dinamicidade, os andncios
publicitarios se apresentam também de diferentes formas, mas sem perder a sua esséncia.
Atualmente, os anuncios variam cada vez mais de suporte, 0 que antes era reservado a
revistas, jornais, placas e outdoors, televisdo, expandiu para qualquer espago, janelas de
onibus, embalagens, guardanapos, cardapios e alguns tipos de brinde, que além de trazer o
nome do estabelecimento ou da marca cita os “parceiros”, os patrocinadores da fabricag¢do do

suporte.



12.° CONEX — Apresentac¢do Oral — Resumo Expandido 3

A definicdo de suporte por Marcuschi (2008) pode ser entendida atraves de trés
aspectos fundamentais: o suporte é um lugar (fisico ou virtual); o suporte tem formato
especifico e o suporte serve para fixar e mostrar o texto. (MARCUSCHI, 2008, p. 175)

Como este trabalho tem como enfoque o livro didatico, é necessério falar entdo deste
suporte. Conforme Marcuschi (2008), ndo é necessario fazer distingdo entre o suporte livro e
livro didatico, pois consideram ambos fenémenos similares. O livro é capaz de conter mais de
um género em um Unico suporte, sendo o suporte o proprio livro. E maleével, pode ter
algumas variacOes de capa, paginas, tipo de encadernacédo. O livro didatico (LD) € marcado de
especificidades e pode conter muitos géneros simultaneamente, como é o caso dos livros em
geral. Nos LDs de lingua portuguesa, por exemplo, € comum que aparecam diferentes tipos de
texto e também diferentes géneros. Consoante ao autor, as propriedades desses géneros ndo
mudam quando inseridos no LD, o que muda sdo as suas funcionalidade preservando a
identidade de cada género. Entretanto, ao observarmos uma poesia no LD, a identidade como
arte consegue ser sustentada mesmo ao ser transferida do livro original para o LD? Pelo
enunciado que Ihe antecede, e pelos exercicios subsequentes é possivel afirmar que a poesia
passou a ser o objeto de ensino.

Este questionamento s6 é possivel quando se fala em géneros discursivos, ou seja,
quando sdo ultrapassadas as descrigdes da materialidade textual, da estrutura composicional,
das marcas linguisticas, o enfoque deve alcancar o discurso que se manifesta através do texto,
os efeitos de sentido, a relacdo entre interlocutores, entendidos aqui como sujeitos situados
social e historicamente.

Geralmente, no trabalho com a publicidade no LD s&o levantadas informagdes do
conteido, marcas linguisticas, da estrutura e sobre o publico a qual é destinado, mas nao
partem para um estudo efetivamente critico, como questionar as representacdes estereotipadas
trazidas pelos anuncios, questdes de consumo, a diferenca entre indispensavel, necessario e
prescindivel e como as propagandas comerciais manipulam estes termos e também a escolha
do consumidor.

O discurso publicitario ndo é neutro por ter em sua finalidade a venda de um produto,
bem como, por ser capaz de construir representacbes de realidade e identidades. Na
publicidade de muitos produtos o apelo de compra é tdo forte e tdo bem colocado que torna
indissociavel a relacdo entre “ter” (possuir o produto) e “ser” (Sujeito pertencer a uma
categoria), como aponta Cunha (2008). Pensar nas implicacGes entre ter e ser, sermos 0 que
possuimos, através do género publicitario € imprescindivel para o conhecimento e,

principalmente, para construcéo identitaria do aluno.
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Por isso, ao analisar as representacdes de identidade de género social no livro
didatico de lingua portuguesa “Portugués” de Ernani Terra e José de Nicola destaca-se a
forma como séo repetidos os discursos estereotipados para a mulher e para 0 homem e aos
papeis sociais que esses devem ocupar. Observamos que um dos recursos utilizados para essa
repeticdo e, consequentemente, legitimacdo desses discursos acontece através dos géneros
discursivos que constituem o livro, o melhor desses exemplos é o género publicitario.

Convém ressaltar que o conceito de género social aqui utilizado corresponde a
perspectiva de Louro (1997), o género ndo simplificado ao determinismo biolégico, nem
reduzido a sexo, enfatiza-se como construcdo socio-historica de distin¢Bes tradicionais que

sustentam uma forma de assimetria entre sexos.

Resultados

No livro analisado Portugués, na secdo Lingua, de enfoque essencialmente
gramatical, sdo recorrentes 0 uso de propagandas comerciais, as quais se destacam pela
representacdo distintiva entre homens e mulheres. Entretanto, a no¢do de género discursivo
nédo e trabalhada, nem mesmo citada, as propagandas sdo meramente ilustrativas para auxiliar
a compreensdo dos contetidos gramaticais trabalhados. A seguir, uma das propagandas do LD
analisado.

Figura 1: Anuncio Publicitario

Ela acaba com a poténcia de qualguer um.
Fonte: Playboy, jul. 95. Detalhe de anincio da Bardhal.

No geral, as imagens observadas neste livro didatico trazem o discurso da mulher
como consumista e “objeto de prazer”, a mulher que sempre precisara dedicar-se a tudo que
se refere a beleza, a estética, as roupas, sapatos, lingerie e ao corpo dentro dos “padroes”
sociais.

A propaganda analisada chama muito a atencéo, principalmente, ao se considerar de

que se trata de um andncio em um livro didatico de ensino médio. A propaganda da Bardhal
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foi publicada originalmente na Revista Playboy, revista para adultos e voltada ao publico
masculino, mostra a banalizacdo da mulher como objeto de prazer do homem. A mensagem
recupera implicitamente uma expressdo popular de conotagdo sexual “trocar o Oleo” e
também apela por retratar a figura da personagem feminina capaz de “acabar com a poténcia
de qualquer” (homem), em uma relacdo ao objetivo do produto, que é aumentar a poténcia de
qualquer (motor). No que se referem as demais propagandas do livro, as questdes de género
sociais e também dos discursivos sdo negligenciadas em favor do trabalho gramatical, neste
caso, de locugGes pronominais indefinidas.

Este tipo de imagem da propaganda reina no imaginério coletivo como normativo, ou
seja, € para 0 senso comum a verdadeira forma de representacdo da mulher, limitando os
papeis sociais que ela pode desempenhar na sociedade.

O género discursivo por si sé ndo € um empecilho ao combate aos esteredtipos ou,
mais especificamente neste caso, para a diminui¢do da discriminacdo e desigualdade entre
homens e mulheres. Entretanto, quando apresentado como ilustracdes simplesmente, como se
apresenta no LD analisado, ocorre um silenciamento destas questbes de género e,
consequentemente, uma naturalizacdo para o aluno de discursos sociais que se estabelecem
COMO normas sociais.

E importante ressaltar também a colocacio de Faraco (2009), mesmo que houvesse
um trabalho que se limitasse a no¢do de género do discurso voltado a si mesmo, nao
contemplaria todas as questdes sociais e ideologicas presentes nesta propaganda. O estudo
teria que ir além da estrutura, das caracteristicas comuns como slogan, imagem, nome do
produto, local de publicacdo e possivel consumidor. Seria necessario recuperar com os alunos
0s discursos que permeiam a propaganda como:

- a esfera automobilistica € voltada ao publico masculino;

- a imagem da figura feminina é recurso frequentemente utilizado para chamar a
atencdo deste publico;

- a representacdo da mulher como objeto de prazer e a excessiva repeticdo de uma
condicdo idealizada que € imposta sobre o corpo feminino.

Significa que a linguagem publicitaria é capaz repetir o discurso normativo de género
social como natural, quando foi de fato construido por um longo processo discursivo socio-

historico.

Consideracoes Finais
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As questdes de género social sempre se fizeram presentes nos livros didaticos, no
curriculo, na linguagem do educador, mas sempre de forma implicita, apagada, mas rigorosa
no seu impacto. E emergencial repensar como estas representacdes se ddo e como essas
chegam ao aluno, bem como suas consequéncias.

Uma forma de atender essa necessidade advém do modo como trabalhamos os géneros
discursivos em sala de aula, com fim classificatorio apenas ou criticamente. A escola deve
oportunizar um trabalho com o género discursivo de modo que o aluno seja capaz de
reconhecer cada género pelas suas caracteristicas, mas que, além disso, seja capaz de utiliza-
lo em suas atividades discursivas, desde as mais rotineiras até as mais especificas e que seja,
igualmente, capaz de observar a importancia do papel do suporte que o fixa.

Através desta andlise, foi possivel observar como a linguagem publicitaria consegue
legitimar e vender discursos tidos como naturais para a sociedade, implicando em uma
manipulacdo dos discursos que constituem para a construgdo identitaria de um sujeito, bem
como é capaz de conduzir o modo olhar para a realidade que, na verdade, foi construida para a
sociedade e para o produto. O olhar critico para 0s géneros deve pautar-se a partir de Faraco
(2009), entendendo que estes se constituem como meios de orientagdo coletiva frente a ordem
social.

APOIO: concesséo de bolsa de mestrado pela CAPES.
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