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RESUMO — O Programa ADE é um produto televisivo de carater cultural veiculado em parceria com a TV
Comunitéaria de Ponta Grossa. O projeto estd sob o guarda-chuva do Programa de Extensdo Agéncia de
Jornalismo, mais diretamente ao Nucleo de Audiovisual. Isso significa que a producdo do Nucleo de vinhetas e
reportagens em audiovisual serdo realizadas pelos alunos do Ade, com assinatura conjunta e postagem na pagina
do Facebook do Ade, com chamadas para o programa mensal. O projeto busca em 2015 por meio de uma nova
versdo usar os recursos da rede social tanto para postar conteldo audiovisual quanto chamadas para o programa
mensal. Ird também explorar diferentes formatos do telejornalismo como stand up, nota coberta e lapada. O
programa também ira incluir produgdes em smartphones (celular). Com isso aumentar a publicacéo de contetdos
nas redes sociais do projeto de extensdo Programa ADE!, com atualizagdo semanal.
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PALAVRAS CHAVE - Programa ADE!; Projeto de Extensdo; reformulacdo do contetdo
para web.
Introducéo

O Projeto de Extensdo ADE! estd sendo desenvolvido no Departamento de Jornalismo
da Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG) desde 2010, a principio como uma
extensdo do Programa Agéncia de Jornalismo. Durante esses quatro anos, o Ade! ja passou
por trés grandes reformulacdes. A primeira introduziu quadros fixos no programa
preenchendo todos os blocos de cada edi¢do, com equipes fixas que realizam rodizios pelos
quadros. A outra grande transformacdo que também envolveu tanto contetdo quanto rotina
produtiva foi a extincdo dos mesmos quadros, tornando o programa menos engessado. Nesta
reformulacdo também foi implantado o bloco cidadania com uma equipe fixa responsavel por
entregar o bloco ja fechado ao editor fechador do Ade!. Esse bloco contava com um VT e um
debate de algum tema relacionado a juventude e cidadania. Toda a producdo e edicdo do
bloco cidadania era supervisionada por uma professora especifica. Além disso, a segunda
reformulacdo reduziu as equipes a quatro duplas, que dividiam as funcbes da pauta,
reportagem e edicdo, assim ocorria mais um rodizio de funcdes.

A reforma seguinte foi implantada em 2014, a qual contou com uma equipe de 16
alunos participantes, no entanto ampliou o organograma das fungdes, os estagiarios foram
promovidos para coordenar cada equipe, o numero de produgdo diminuiu para 3 VT’s no total
de cada edicdo programa, com maior duracao cada, até 5 minutos.

A ultima reformulacdo foi a implantada a partir de 2015, quando os programas
passaram a ser tematicos e cada uma das etapas teriam uma semana de producdo sendo elas:
reportagem, edigéo e gravacdo. O programa Ade! tem a participacéo de 10 estudantes, sendo 2
estagiarios com bolsa que participam das reunides para as decisdes dos conteldos que 0
programa levara ao ar, auxiliam na producéo, o que vem facilitando a dindmica do projeto. Os
demais foram divididos em quatro grupos com 2 pessoas e tem como funcao produzir um VT
mensal, uma chamada de no maximo um minuto (teaser) sobre a matéria que esta sendo
produzida no més e também um Drops (boletim de 1 minuto) sobre outro tema que
complemente ou ainda ndo envolva o tema da sua reportagem.

Esse Drops é veiculado somente na pagina do Facebook do programa como uma

estratégia de alterar a periodicidade das publicacdes de mensais para semanais, visto que a
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internet contribui muito para uma ampla visibilidade dos contetdos que o projeto apresenta

para comunidade de Ponta Grossa.

Além disso o Programa Ade! é veiculado na primeira segunda-feira do més, as 20h,
com reprise na quinta-feira no mesmo horério, na TV COM Ponta Grossa e também é postado
na pagina do YouTube. O projeto busca com a nova versdo usar 0s recursos da rede social
tanto para postar contedo audiovisual quanto chamadas para o programa mensal. Ird também

explorar diferentes formatos do telejornalismo como stand up, nota coberta, teaser e lapada.

Objetivos

e Aumentar a publicacdo de conteudos nas redes sociais do projeto de extensao
Programa ADE!, com atualiza¢do semanal;

e Realizar um total de 8 a 12 postagens no més na pagina do Facebook com o
propdsito de despertar o interesse do publico para assistir o programa;

e Aumentar a visibilidade do Programa Ade! No YouTube a partir do conteido
postado no Facebook, apostando na convergéncia das informagdes e na potencialidade

das redes sociais para atrair internautas.

Referencial teorico-metodoldgico

Com a facilidade e o crescimento ao acesso a internet nos ultimos anos, inimeros
meios de comunicacdo transferiram suas atividades para este meio trazendo consigo
mudancas ndo tdo claras ou suficientemente sistematizadas, mas que alteraram no modo de se
fazer webjornalismo. Desse modo o jornalismo passou a viver do tempo real, e as redes
sociais contribuem para a distribuicdo dos conteudos, tornando possivel publicar noticias a
todo momento seja no formato video, fotos, audios, textos de 140 caracteres ou links para
acessos em outras paginas tornando os portais locais hiperlinks das redes sociais.

Observando esse impacto que as redes provocam individualmente ou em grupos o
Programa Ade! passa em 2015 por uma reformulacdo de conteudo voltada para a internet,
visando assim um maior volume de publicacdo de contetdo diluidos durante 0 més com o
proposito de atrair semanalmente a visita do publico na pagina do programa até a divulgagao

do programa fechado. Pensamento semelhante de Rocco Jr ao apontar que:

Do mesmo modo que o surgimento das midias tradicionais promoveu mudangas
significativas num conjunto de aspectos da convivéncia social e da propria producédo
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simbdlica, é de prever que o ciberespaco, esta nova dimensdo social viabilizada pela
técnica, leva a cabo mudancgas muito importantes (ROCCO JR, 2003, p, 4).

Dessa forma, pensando em mudangas que o programa Ade! em 2015 passou por
modificacGes no seu formato, tanto na linguagem que unisse televisdo e internet, quanto no
seu tempo de duracdo e duracdo das reportagens para fazer uma juncdo das producdes que
rotineiramente estdo presentes na TV Comunitaria, emissora onde o programa € veiculado,
para com a pagina do Facebook e o canal do YouTube, meio de divulgacdo do programa na
internet.

A preocupacgdo com a qualidade das matérias é necessaria para que o Programa Ade
ndo produza conteudos rapidos conforme a internet solicita, sem a precisdo e a checagem
necessaria das informacdes. Com o advento da internet a busca por trazer as informacdes o
mais rapido possivel deixa o jornalismo em alguns momentos muito superficial como salienta

Ferrari.

Adotou-se apenas a producdo de noticias, ou como se diz no jargdo jornalistico de
‘'empacotamento’ da noticia. Empacotar significa receber um material produzido, na
maioria das vezes por uma agéncia de noticias conveniada, e mudar o titulo, a
abertura, transformar alguns paragrafos em outra matéria para ser usada como link
correlato, adicionar foto ou video e por ai afora. (FERRARI, 2003, p44)

A apuracdo e checagem da informacdo sdo pontos fulcrais do projeto. Os quatro
professores envolvidos buscam justamente auxiliar os alunos no processo de producao do
conteddo, iniciando com a pauta, passando pela apuragdo, construcdo do texto, até a edicao e
gravacdo. Nesse sentido, discutem com os alunos a credibilidade e legitimidade das fontes, o
uso das entrevistas, 0s cortes necessarios bem como a necessidade em apurar mais a
informacdo. As pecas produzidas e disponibilizadas nas redes sociais tambeém s&o

desenvolvidas sob a orientacdo e supervisao dos professores.

Resultados
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Quando os fas estiverem conectados Tipos de publicagoes Principais publicagoes de Paginas que vocé acompanha

O sucesso de diferentes tipos de publicagio com base em alcance médio e envolvimento.

’ [ Mostrar todas as publicagdes v | Alcance [ Cliques em publicagdes B Curtidas, comentarios e compartilhamentos
~ Tipo I Alcance médio | Envolvimento médio
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Legenda: Gréafico mostra os métodos de publicagdo utilizados pelo projeto no Facebook e seu alcance

Quando os fas estiverem conectados Tipos de publicagoes Principais publicagées de Paginas que vocé acompanha

Dados exibidos para um periodo recente de 1 semana. Horarios do dia sdo mostrados no fuso horario local do seu computador.
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Legenda: Gréfico aponta quais dias e horérios a pagina no Facebook tem mais acessos

A partir dos dados apresentados na tabela Al é possivel notar publicagdes com links
que conduzem para paginas secundarias ou somente textos, considerados status detém menor
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alcance, envolvimento e compartilhamentos na rede social. Em sentido oposto estdo os videos

que refletem maior alcance. Uma forma de manter este indice em constante crescimento séo
0s drops semanais, eles sdo exclusivos para a plataforma cibernética. A tabela A2 nos auxilia
para que esse crescimento seja efetivo ao indicar os horéarios de maior visualizagdo nas
publicagdes (das 13h as 15h e 19h a Oh) com base em todas as postagens que o Programa Ade
ja realizou no Facebook. Esses dados foram retirados da base analitica da pagina que
disponibiliza os dados por meio de graficos. Os mesmos apresentados no artigo sdo referentes
as primeiras publicaces que o projeto realizou em 2015, nas trés semanas de ano letivo no
més de Fevereiro, antes da paralisacéo dos docentes e servidores da UEPG.

Considerac6es Finais

A insercdo de conteldos semanais na pagina do Ade! no Facebook com texto e video
possibilita atingir um publico maior, que ndo tem acesso a TV COM Ponta Grossa, veiculo no
qual o programa mensal € veiculado. Com a paralisacdo dos docentes e servidores em
fevereiro o projeto buscou manter suas publicacbes semanais, replicando avisos do
SindUEPG, auxiliando outros projetos como o Lente Quente na divulgacdo do documentario
¢ livro “Massacre de 29 de Abril”, além de produzir alguns conteldos proprios como a
cobertura do evento “UEPG na Praga”. A participagdo do Ade! com a replicagdo de alguns
conteldos da greve ou produgdes dos integrantes do projeto trouxe uma oportunidade do
projeto atingir outras faixas etarias ao divulgar as atividades do movimento grevista e
abranger ainda mais o 'leque' de publico na rede social que ganhou novos membros que hoje

‘curtem’ a pagina.
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